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NOTA EDITORIAL

Fitur, punto de encuentro global de los pro-
fesionales del turismo y feria lider entre los
mercados receptivos y emisores de Ibe-
roamérica, vuelve a ser escenario para
compartir una nueva edicion de Travel
Trade Caribbean.

Temas que se encuentran hoy en el centro
de cualquier proyecto innovador y respe-
tuoso con los seres humanos y con la vida
en general en el planeta, llegan hasta el re-
cinto IFEMA Madrid y también encuen-
tran espacio en nuestra publicacion: el uso
de la mds avanzada tecnologia (Inteligen-
cia Artificial, el Metaverso, las aplicacio-
nes digitales) para mejorar la experiencia
de los turistas; la promocién y desarrollo
de un turismo responsable y sostenible; ini-
ciativas en la biisqueda de una mejor in-
clusion en el sector de las mujeres y las per-
sonas LGBTIQ+s, entre otros.

Desde Cuba, a través de nuestros colabo-
radores y del equipo editorial, miramos al
Caribe y Latinoamérica para actualizar
sobre los acontecimientos mds relevantes
relacionados con la industria del ocio en
la region.

También mostramos las novedades del
destino Cuba, sus atractivos, rasgos nota-
bles de su identidad cultural, nuevos polos
turisticos en desarrollo y destacamos la ru-
ta gubernamental trazada para mantener
la oferta turistica de la Mayor de las Anti-
llas en la preferencia de quienes eligen el
Caribe para vacacionar.

Como es habitual, TTC reflejard en sus
publicaciones los hechos mds relevantes
que tengan lugar en FITUR 2024.

Exitos y saludos,

ALFREDO RODRIGUEZ,
Director General, TTC

TTC TRAVEL TRADE CARIBBEAN S.R.L. Via Armando Diaz, 10 Gioia del Colle, Bari, Italia
B8 redaccion@traveltradecaribbean.com @& www.traveltradecaribbean.es
Travel Trade Caribbean
Director General Alfredo Rodriguez  Director Cuba Mario Ramos « Editora y Corresponsal en Jefe Daily Pérez Guillén
Director de Tecnologia Hairo Rodriguez « Marketing Alina Pérez « Disefio Maria Lorena Crespo Diaz
Editora Web Rachell Cowan « Webmaster Nelson Sdnchez « Redes Sociales Yoanna Cervera « Contadora Yadira Mesa
Colaboradores Julio César Ginarte / Claudia Gomez / Leidy Veldzquez « Foto portada: www.freepik.es

Iscritto al Tribunale di Milano con il numero 166. Proprieta di Travel Trade Caribbean S.R.L. Data di registro nella Camera di Commercio:
01.08.2001. Iscritto al ROC Italia (Registro di Operatori della Comunicazione). Vietata la riproduzione parziale o totale degli articoli senza
I'autorizzazione espressa dei suoi autori, i quali conservano tutti i diritti legali e sono responsabili del contenuto degli stessi.



4ttc

Temporada activay
esperanzadora para el
turismo cubano

M Yoanna Cervera

uba es el destino turistico nimero uno de La-

tinoamérica, seguin el reconocido sitio de via-

jes Trip Advisor que lo ubicé en el primer

puesto entre otros veinticinco competidores
en la categoria Lo Mejor de lo Mejor de Travellers Choi-
ce 2023. Es también la Isla mas deseada del mundo, a
juzgar por el premio de oro que en esta modalidad le
entregd la revista britanica Wanderlust. Tales denomi-
naciones reafirman los atributos de la isla caribefia que
se abre al mundo por su riqueza cultural, encantos na-
turales, variedad de ofertas turisticas, gente amable y
como un pais que brinda seguridad, excelencia y satis-
faccion a sus visitantes.

Sibien los indicadores de recuperacién post pande-
mia distan de otros referentes de la region del Caribe
como México, Republica Dominicana, Bahamas o Ja-
maica, el turismo cubano contintda en proceso de cre-
cimiento con la voluntad gubernamental, el quehacer
de los trabajadores del sector y las campanas de co-
municaciéon que llegan a diferentes continentes para
promocionar sus bondades y experiencias Unicas.

La Mayor de las Antillas despidi6 el afio con
3 192 939 viajeros, segun datos de la Oficina Na-
cional de Estadistica e Informacion, ello da cuen-
ta de la recuperacion que va experimentando el
pais en este sentido al representar un 140,2 %
respecto a igual periodo del 2022, con 914 961
arribos mas.

Las estadisticas entre los paises emisores, evi-
dencian que Canadd aporté el mayor nime-
ro (936 436), seguido por los cubanos residentes en
el extranjero. En tanto, el mercado ruso mantiene su
crecimiento por delante de Estados Unidos y Espa-
fa. Los arribos procedentes de América Latina y el
Caribe ocupan el 9 % en la estructura de mercados
y crecen un 75 % con respecto al aio anterior.

Entre las principales acciones comerciales para
el incremento de viajeros sobresalen la insercion
de nuevos touroperadores, el aumento de las
ventas en linea, la participacién en ferias y bolsas
comerciales y laimplementacion de acciones en-
focadas en la economia circular.

DE LO NOVEDOSO

El sector turistico en este archipiélago cuenta con una planta hotele-
ra renovada que supera las 80 mil habitaciones, de ellas el 75 % de alo-
jamientos 4y 5 estrellas, con una presencia en su gestion de 20 cadenas
extranjeras de reconocimiento internacional que revitalizan sus espa-
cios y buscan elevar los estandares de calidad. En plena temporada alta
ajustan su estrategia de venta con descuentos y acciones que estimu-
lan la repitencia de sus clientes y el arribo de otros.

Nuevos productos hoteleros como el Hotel Grand Aston Varadero
Beach Resort, el Hotel Innside Catedral y Sevilla en La Habana, el Hotel
Vila Galé Cayo Pareddn, Hotel Melia Trinidad Peninsula en esa villa patri-
monial y el Hotel Sol Turquesa Beach en Holguin, asi como la consolida-
cién de Varadero y Jardines del Rey como los polos lideres del turismo
cubanoy la apertura de dos nuevos destinos: Cayo Paredén y Cayo Cruz
al norte de Ciego de Avila y Camagiiey, forman parte de las novedades
de Cuba en la temporada de invierno 2023-2024.

La inauguracién de nuevos inmuebles, segun declaraciones a TTC
del viceministro de Turismo, Alberto Venero Lemus, manifiestan la
confianza, las relaciones de trabajo, negocio y la diversificacion del
turismo cubano. De igual forma resalté que las aperturas del Grupo
Gaviota denotan el programa de desarrollo del sector y su importan-
te protagonismo.

El anuncio de la nueva marca Resonance de Blue Diamond con ope-
raciones en Cuba a partir del primero de febrero de 2024, figura tam-
bién entre las novedades para esta temporada. «La vamos a situar en
Varadero y en Cayo Santa Maria, donde traeremos gente joven mayores
de dieciocho afos. Hay dos conceptos, el Music, dirigido a esas perso-
nas jovenes que buscan el corazén, la animacién, fiestas distintas, un
calendario de dj de nivel internacional, es decir, un publico que hasta
ahora no venia a Cuba. Y por otro lado, tenemos el concepto Blue, para
el segmento que busca el wellness, el yoga, la relajacién», precisa Rafael
Villanueva, director comercial de Blue Diamond en Cuba.

RUTAS PARA CONECTAREL DESTINO

Cuba serd aun mas popular en 2024 entre los viajeros canadienses,
asegura Melanie Anne Filipp, directora sénior de Comunicaciones Cor-
porativas y Relaciones con los medios de Sunwing Vacations Group. En-
tre sus argumentos apunta que Sunwing ha agregado dos nuevos des-
tinos para la temporada de invierno 2023-2024: Cienfuegos en el centro
de Cuba y Manzanillo hacia el este de la isla, con vuelos y paquetes de
vacaciones disponibles desde Toronto y Montreal para esta temporada
exclusivamente.

Por su parte, Air Transat también incrementé en dos frecuencias se-
manales sus vuelos desde Montreal a la capital cubana.

El arribo al Aeropuerto Internacional José Marti de 300 pasajeros en
el vuelo de Rossiya Airlines en el mes de diciembre, abri6 la ruta aérea
Moscu-La Habana conectando atin mas a Rusia con el corazén de Cuba,
un hecho que afianza los vinculos turisticos entre ambas naciones.

Desde Cayo Largo del Sur fue noticia la llegada de un vuelo inaugu-
ral procedente de Venezuela, conexion aérea que abre puertas a un in-
tercambio cultural y turistico ain mds enriquecedor.

En consideracion de las maximas autoridades del sector turistico en
la Isla, estas capacidades aun son limitadas y el volumen de operacio-
nes no logra recuperar los niveles pre pandémicos. «<El Ministerio de Tu-
rismo tiene una estrategia muy fuerte, tratando de diversificar los mer-
cados emisores, de explorar nuevas areas donde Cuba tiene un nombre
y un prestigio, como puede ser latinoamérica», comenté el vice titular
del sector. «<Hay nuevas incorporaciones de vuelos desde el Medio
Oriente, desde Turquia, desde Asia, China, un mercado que producto
de la pandemia tuvo cierres, pero ya se estan revitalizando y reconec-
tando las operaciones aéreas. Realmente hay potencial y demanda pa-
ra seguir creciendo.»

En 2024 el pais caribefo aspira a superar el nimero de tres millones
de visitantes foraneos.®
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El destino
Cuba
en FITUR

a Feria Internacional de Turismo es una vitrina que

Cuba aprovecha al maximo para mostrar todos sus

atractivos. Una amplia delegacién, encabezada por

el titular del sector, Juan Carlos Garcia Granda, y
conformada por los principales actores de la industria del
ocio en el pais, llega hasta el recinto IFEMA Madrid.

El mercado espanol como emisor de viajeros a Cuba
cerrd 2023 con cifras superiores en un 7,5 % a las alcanza-
das en el ano anterior. Entre los paises europeos ocupa el
primer lugar y la quinta posicion en las estadisticas de
arribos al archipiélago. En tanto, el empresariado ibérico
se mantiene como principal socio en el sector turistico
con mas del 61 % de las habitaciones bajo la modalidad
de Administracion y Comercializaciéon Hotelera, seguin un
reporte actualizado de la consejera de Turismo de Cuba
en Espaia, Niurka Pérez Denis.

A tono con este escenario, «es fundamental contar con
estrategias dedicadas a la innovacién, el futuro, la sosteni-
bilidad, laigualdad y la tecnologia. Para Cuba, estar presen-
tes en este periodo de cinco dias es una gran oportunidad
para conocer las ultimas tendencias, participar en reunio-
nes de negocios, establecer contactos y descubrir nuevas
oportunidades comerciales en este ambito», comenta.

«Enfocada en la dinamizacién y el crecimiento de la ac-
tividad turistica, Cuba exhibe en FITUR 2024 su diversa
oferta, a partir del disefio de experiencias innovadoras en
modalidades como el turismo de naturaleza y aventuras,
cultural e histérico-patrimonial, de eventos e incentivos y
de salud, las cuales tienen un gran potencial de desarrollo
en el pais, y nos permite mostrar un destino que tiene
mucho que ofrecer mas alla de sus playas de reconoci-
miento internacional.»

Niurka Pérez Denis « Consejera de Turismo de Cuba en Espaia
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Stand Cuba en FITUR

En el recinto de IFEMA también habra espacios para que el pais cari-
befo comparta las posibilidades de inversién extranjera en renglones
como la hoteleria y el desarrollo inmobiliario. «La ampliacién de los vin-
culos turisticos en los diferentes mercados con la insercidon de nuevos tu-
roperadores y agencias de viajes online, las nuevas ofertas del sector pri-
vado, de alojamiento, transportacion y restauracién en los programas de
recorridos, combinados y excursiones, la renovacion del producto «Cir-
cuito» por parte de los receptivos nacionales, sigue siendo lo que nos
distingue del resto de los destinos del Caribe», destaca la representante
de Cuba en Madrid.

Amplia ademas, que la captacion de nuevos turoperadores de turis-
mo especializado (buceo, pesca, naturaleza, rural y de aventura, cultural,
MICE y hasta el dedicado a los eventos deportivos) en mercados con un
alto potencial en estas aristas y la oferta de productos como el Flexi Fly
and Drive, también aparecen en la agenda de la delegacién cubana.

Pérez Denis informa que en el stand de IFEMA estaran representadas
las cadenas hoteleras Cubanacan, Grupo Gaviota, Gran Caribe, Islazul,
Campismo, Melia Hoteles, Iberostar, Muthu, Blue Diamond, Barcelo, Blau,
ROC Hoteles, Kempinski, Archipiélago, ATG y Valentin. También los re-
ceptivos nacionales con experiencia en el disefio de paquetes turisticos
a la medida, encabezados por Viajes Cuba, Cubatur, Viajes Cubanacan,
Ecotur y el turoperador cubano Havanatur, Paradiso y la Agencia San
Cristobal. Se incluyen ademds Cubadeportes, Servicios Médicos Cuba-
nos, Cubana de Aviacion, y la extra hotelera Cubasol con sus empresas
Cubagolf y Transtur.

«Presentaremos ademas el catdlogo de eventos deportivos de la mano
de Cubadeportes quien se hard acompanar por prestigiosas glorias del de-
porte nacional», precisa la consejera. Una muestra cultural, de artesanias,
tradiciones y gastronomia, mas productos premiun como el tabaco, tam-
bién podran disfrutarse en el espacio de Cuba en IFEMA.

En FITUR, la Mayor de las Antillas promociona ademas la participacién
en FITCUBA 2024, el evento mas importante del turismo en el archipiéla-
go, que tendrd lugar en el polo Jardines del Rey del 2 al 5 de mayo proéxi-
mos y lanzara el nuevo disefo del portal del turismo Cuba Travel. ®
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GRUPO HOTELERO

Grupo Hotelero Islazul |8
participa en FITUR 2024 ¥ e
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Hotel Colina Villa Bacuranao

Entre las novedades que presenta el Grupo Hotelero
Islazul en la Feria Internacional del Turismo, FITUR
2024, se encuentran los hoteles de ciudad Colina y

Vueltabajo y el del destino de playa Villa Bacuranao.

egun Yuliet Pino Batista, vicepresi-
denta del Grupo Hotelero Islazul, el
hotel Colina y la Villa Bacuranao, son
dos instalaciones habaneras del grupo que
comenzaran a comercializarse a partir del
mes de marzo, luego de un proceso inver-
sionista de mejora al que fueron someti-
das ambas. En cuanto al Hotel Vueltabajo,
ubicado en la provincia occidental de Pinar
del Rio, esta instalacion fue recientemente
categorizada a cuatro estrellas. Su privile-
giada ubicacion en el centro de la ciudad, la
hace asequible a los principales atractivos
turisticos de la localidad.
La presentacion de estos productos en
FITUR responde al interés de ofertar el des-
tino de La Habana, el cual destaca por su

Q (+53) 78427500 W www.islazulhotels.com

arquitectura, su cultura gastronémica y su
diversidad patrimonial. Recordemos que La
Habana Vieja, junto a su sistema de forti-
ficaciones, fue declarado por la UNESCO
patrimonio de la Humanidad en 1982. El
Hotel Colina en este caso destaca por la
posibilidad que tienen nuestros huéspedes
de visitar estos maravillosos sitios que se
encuentran a cortas distancias.
Igualmente, siempre la opcion de playa
en Cuba, es uno de los mayores atractivos
gue buscan quienes visitan el pais, por su
tono azulado y blancas arenas que se ex-
tienden mas alld de la més que conocida
playa de Varadero. Es por eso que se pre-
senta Villa Bacuranao como una opcién
en esta modalidad, que puede combinarse

f Hoteles Islazul © w@islazulhotels

B Hoteles Islazul

Hotel Vueltabajo

con la visita a sitios patrimoniales de La
Habana por su cercania.

El Hotel Vueltabajo, si bien es un hermo-
so inmueble de ciudad, esta enclavado en
una provincia que se caracteriza por su gran
oferta como destino de naturaleza, sobre
todo por la vegetacion y los rios, cuya maxi-
ma expresion la encontramos en el Valle de
Vifiales con un impresionante mural, tam-
bién declarado patrimonio de la Humanidad
por laUNESCO en 1999. Igualmente resultan
sumamente atractivas sus cuevas, cayos,
plantaciones de tabaco y parques naciona-
les, entre otros atractivos de la provincia. Es
una magnifica opcioén para quienes, sin sa-
lirse del entorno citadino, deseen conocer la
impresionante riqueza natural de Cuba.

Estas tres instalaciones del Grupo
Hotelero Islazul enriquecen la oferta del
destino en el marco de la campafia pro-
mocional CUBA UNICA. El Grupo Hotelero
Islazul también apuesta por el principal
valor con que los visitantes recuerdan a
esta nacion caribefia: sus experiencias en
la interaccion con la gente.

X @islazulhotels 4 @islazulhotels
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a autenticidad de Cuba también se descubre en su gastrono-

mia. Sobre el origen de las delicias alimenticias de la isla hay

abundante informacién en la conferencia «Alimentacién y

sociedad en Cuba: siglos XVI al XIX», presentada en la XllI
edicion del Festival Internacional Varadero Gourmet», de la cual
compartimos fragmentos.

Entre finales del siglo XV, momento en que se produce el contacto
de los europeos con la poblacién indigena y el XIX, con las luchas por
la independencia de Cuba, se configuraron importantes habitos ali-
menticios, que han definido la manera de consumir y apreciar diver-
sos productos agricolas, ganaderos y pesqueros en este archipiélago
del Caribe. El complejo de experiencias y practicas alimentarias de un
colectivo humano, es un componente primordial de la cultura de ca-
da pais o region.

Sobre lo que comian las poblaciones autéctonas cubanas hay
abundante informacién en los libros de conquistadores y religiosos
como Fray Bartolomé de las Casas, quienes describieron los habitos y
costumbres alimentarias de las islas antillanas. Mientras que los prea-
groalfareros (quanahatabeyes) y protoagricolas (siboneyes), vivian de
la caza de animales pequeios, la recoleccion de raices y frutos meno-
res, y la pesca fluvial y de arrecife, los tainos provenian del gran tron-
co aruaco de América del Sur y eran grupos agricultores, especializa-
dos como sus colegas amazénicos en el cultivo de la yuca, en la varie-
dad llamada agria o amarga. Ademas, conocian el maiz, los frijoles, el
boniato, la calabaza, el maniy el aji que da nombre al ajiaco. De la yu-
ca hacian una suerte de pan llamado casabe, que era su alimento ba-
sico. En cuanto al maiz, se sabe que lo consumian tierno, asado o mez-
clado con agua después de molerlo.

La cultura aborigen no desaparecié totalmente, la inmensa mayoria
de sus integrantes fueron exterminados fisicamente, pero sobrevivie-
ron de otro modo, también en costumbres gastronémicas que todavia

sttc

hoy pueden observarse en las zonas orientales del pais, principal-
mente en la regiéon de Guantanamo-Baracoa. Un ejemplo notable
es la supervivencia del casabe.

Los colonizadores europeos trajeron a Cuba desde La Espafiola
caballos, vacas, cabras, gallinas y cerdos. De estos especimenes,
quizas no haya un animal mas venerado y presente en el imagina-
rio gastronémico de los cubanos que el cerdo. Prosperaron rapida-
mente, se multiplicaron en estado salvaje y se adaptaron sin mu-
chas dificultades al clima tropical y humedo de laIsla. Su presencia
en la dieta de los primeros siglos coloniales fue predominante,
ofrecian una carne magra y de un sabor que todos los testimo-
nios de época calificaban de excelente.

La cultura gastronémica asociada al cerdo tenia también sub-
productos tan importantes como los embutidos, el tocino, la toci-
neta, los chorizos, el jamén, los salchichones, morcillas, longanizas
y butifarras, introducidos por andaluces y catalanes, y muy aprecia-
dos por la cocina de los inmigrantes gallegos, asturianos y vascos,
a la hora de preparar sus potajes de garbanzos, el caldo gallego o
la fabada asturiana. Mencién merece la manteca de cerdo, a la que
se le llamaba «el aceite de la tierra», tan apreciada hasta hoy por la
costumbre andaluza y cubana de que la mejor forma de cocinar
ciertos alimentos es friéndolos.

Cuba producia gran nimero de frutas tropicales, como sabe-
mos desde las paginas del Espejo de paciencia de inicios del siglo
XVII; y ya en el siglo XIX los poetas neoclasicos Manuel de Zequei-
ray Arango y Manuel Justo de Rubalcava elogiaban la diversidad y
dulzura de frutas como la pifa, el mango, el mamey, la guayaba, la
chirimoya, la guanabana, la fruta bomba o papaya, el zapote, el
caimito, el tamarindo, los platanos y gran variedad de naranjas. La
«Silva Cubana» del bardo santiaguero Rubalcava nos ha dejado un
precioso testimonio lirico de tales maravillas frutales, cuando nos
habla en sus versos de la gratisima guayaba, el marandn fragante,
la guandbana enorme, el misterioso caimito y la sabrosa papaya.

Conjuntamente, se importaban también frutos europeos,
como los higos, uvas, granadas, sandias y melones.

El ganado vacuno poblé de manera extensiva los campos
de la Isla. En algunos casos especificos, como en las hacien-
das jesuitas, la produccién de carne vacuna iba acompanada
por derivados como la leche para hacer quesos y mantequi-
lla, y la elaboracién del tasajo o carne salada.

Una fuente confiable para saber qué comian los miem-
bros de la nobleza criolla y los sectores acomodados la brin-
dan los relatos de viajeros, quienes solian ser invitados a es-
pléndidos banquetes. Los libros de viajes ofrecen un inven-
tario de exquisiteces gastronomicas. El viajero inglés Francis
Robert Jameson, que visité La Habana en 1820 destacé en-
tre los habitos alimenticios de las familias acomodadas el
consumo de chocolate temprano en la manana y el almuer-
zo con pescado, carne, huevos con jamon, vino y café.

La influencia de otras gastronomias relevantes como la
francesa en la cocina cubana es indiscutible. La Condesa de
Merlin sefalaba en la primera mitad del siglo XIX la presen-
cia de numerosos cocineros franceses en las grandes man-
siones senoriales y platos de origen galo aparecen con fre-
cuencia en los relatos de viajeros. Un noble francés que visi-
t6 La Habana en 1830, el conde Eugenio Ney, se quejaba del
sabor intenso de la cocina criolla, cuya base creia que estaba
dictada por la presencia de la cebolla y la grasa.

En el extremo mas humilde de la sociedad, la subsistencia
dependia principalmente de platos elaborados con harina
de yucay los consumos de platanos, tubérculos y la carne de
res y de cerdo, cruda o salada.

El pescado se ha comido en Cuba de diversas maneras,
aunque ha llegado hasta nosotros en dos vertientes funda-
mentales: al estilo andaluz, o sea la rueda o el filete empani-
zado o rebozado de harina de Castilla y frito en aceite bien
caliente, adobado con limén y otras especias al gusto, o en la
variante de los vascos, con sus atrayentes alifados con espe-
sas salsas.

Flamencos y caguamas fueron alimentos frecuentes en La
Habana colonial para diversos estratos de su poblacion; y
sirvieron para abastecer las flotas espanolas en su regreso a
Europa, como lo demuestran los numerosos huesos y cara-
pachos encontrados en excavaciones arqueoldgicas cerca-
nas al puerto; en el siglo XVIl la carne de caguama era ya uno
de los alimentos mas caros, con un precio trece veces mayor
que la de res. Por esta misma época, nos dice el historiador
Julio Le Riverend, «en los lugares que el trabajo es recio y
continuo, como en los ingenios, se le da a los esclavos la car-
ne de tortuga, que empieza a escasear a fines del siglo XVII».

Existi6 en los siglos coloniales un plato comun a toda la po-
blacién cubana: el ajiaco, criollo por excelencia, presente en
cualquier mesa a la hora del almuerzo o la cena. Heredado de
la tradicion culinaria indocubana, es una version de la olla uni-
versal presente en numerosas culturas con variados nombres,
condimentada esencialmente por el aji, al que debe su nom-
bre. Elementos vegetales y carnes también lo componen.

El panorama descrito fue alterado profundamente a fina-
les del siglo XVIII por la economia de plantacién y el cultivo
intensivo de café y azucar. El gran historiador Manuel More-
no Fraginals elaboré un preciso resumen de las necesidades
caldricas y nutritivas de los africanos y criollos que trabaja-
ban en la plantacién, el llamado por la literatura esclavista
funche. Este compuesto alimenticio se preparaba con una

base de harina de maiz, platano o boniato, a la que se agregaba una
porcion generosa, superior a los 200 gramos per capita, de carne sa-
lada o bacalao. Los esclavos también ingerian considerables canti-
dades de azucar, de un alto valor energético para soportar las exte-
nuantes jornadas de trabajo, y lo hacian en diferentes formas: toma-
ban el jugo de la cana, bebian el guarapo caliente que se procesaba
en las pailas, masticaban trozos de raspadura que se quedaban ad-
heridos a los tachos o robaban azucar y miel de purga de la casa de
purgay el secadero.

El tasajo es un magnifico ejemplo de cobmo una actividad econémi-
ca influye en la apreciacion mas o menos positiva de determinado ali-
mento. Era parte, en la Cuba esclavista, de la llamada «comida de ne-
gros» y después de la crisis econémica provocada por la Guerra de los
Diez Aihos, acompafiado con boniato se convierte en una suerte de
plato nacional de los sectores mas humildes.

El arroz fue otro alimento estimado durante la época de la planta-
cidon como una comida propia de esclavos. Con el boom de la planta-
cién, las regiones estadounidenses de Carolina del Sur y Georgia
abastecian el mercado de la Isla, al punto que las primeras relaciones
diplomaticas entre Cubay la naciente republica norteamericana estu-
vieron ligadas al comercio del arroz. En la larga duracién histérica, el
arroz devino componente esencial de la dieta de los cubanos, sin im-
portar clases o sectores sociales.

Los platanos fueron muy apreciados en los ingenios, pues se nece-
sitaban miles de hojas en cada zafra para cerrar las hormas de aztcar
y su fruto era el Unico que podia comerse en cualquier ocasion. No re-
sulta casual que, en el vademécum de comidas afrocubanas, el plata-
no esté representado por una gran variedad de recetas.

Otro producto singular de la transculturacion culinaria afrocubana
fue el tipo de arroz con frijoles que llamamos congri y que consta de
dos variedades: arroz con frijoles colorados, llamado congo, o con fri-
joles negros, conocido como «moros y cristianos», con este anadido
hispanoarabe en el nombre.

Inmigraciones que provenian de una gran cultura gastronémica
como la china, fue traida como mano de obra semi esclava y dejé en
sus fondas y ventas ambulantes un repertorio culinario mestizado, co-
mo es el caso de las maripositas chinas, el arroz frito, el uso de la salsa
de soya y otras de sabor agridulce y una variedad de postres que lle-
gan hasta el presente.

El siglo XIX fue también el momento en que los cubanos decidie-
ron darse una patria libre y para ellos libraron tres cruentas guerras
contra el colonialismo espanol. Los mambises que se fueron a la ma-
nigua en el 68 y el 95, muchos de ellos dejando atras considerables
bienes de fortuna, debieron adaptarse a sobrevivir en condiciones de
gran penuria material y desabastecimiento crénico. Muchas veces tu-
vieron que comer plantas silvestres y alimanas del monte, almiquies,
majases, lechuzas, ratones y jutias, glorificada esta ultima en un céle-
bre poema por Ramén Roa. En el campo mambi se comian todo tipo
de mezclas de alimentos en las mas diversas formas.

José Marti, Héroe Nacional de Cuba, anot6 en su Diario de Campa-
na los alimentos y bebidas que le fueron ofrecidos en diferentes luga-
res, después del desembarco en Playitas de Cajobabo. Durante sus ul-
timos dias de vida, entre abril y mayo de 1895, bebi6 agua de curuje-
yes, tomé aguardiente verde de yerbas y ron hecho de pomarrosas,
saboreé infusiones de platanillo y cocimientos de hojas de guanaba-
na, comid platano asado y tasajo de vaca, huevos crudos, pan de maiz,
puerco frito con aceite de coco, sancocho, malanga, carne de jutia ba-
fada en naranja agria, frangollo, catauros de miel y raspadura de co-
co. Pocas horas antes de morir en combate escribio: «<Esta muy turbia
el agua crecida del Contramaestre, y me trae Valentin un jarro hervido
en dulce, con hojas de higo».®
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FITUR 2024 visibiliza su
compromiso con la sostenibilidad

a 442 edicidn de la Feria Internacional de Turismo es

un altavoz para las buenas practicas y el impulso de

estrategias orientadas a fomentar un turismo res-

petuoso con el que potenciar el desarrollo de una
economia cada vez mas sostenible.

Numerosas actividades, jornadas y conferencias enfoca-
das en la formacion, concienciacion e intercambio de co-
nocimientos para poner en valor la importancia de un tu-
rismo sostenible, que minimice su impacto en el medioam-
biente y genere aportes positivos en la culturay comunida-
des locales y de gobierno corporativo, promoviendo la
igualdad y la inclusién, han sido organizadas.

Este afno se desarrolla la primera ediciéon de FITUR 4all
de lamano de Impulsa Igualdad para destacar la necesidad
de avanzar en un turismo accesible e inclusivo. A favor de la
igualdad destaca la labor de FITUR Woman, que ponderael
talento femenino en el turismo y fomenta la igualdad de
oportunidades, asi como FITUR LGBT+, FITUR Screen, FITUR
Sports o FITUR Lingua, que resaltan por su propésito de
promover destinos con los que desestacionalizar y distri-
buir la actividad turistica por todos los territorios, funda-
mental para el desarrollo de comunidades y el avance ha-
cia modelos cada vez mas sostenibles. Finalmente, FITUR
Cruises, que se centra en el turismo de cruceros caracteri-
zado por la responsabilidad del turismo azul o FITUR Ta-
lent, con su dimensién social y econémica de abordar los
retos y oportunidades del talento en el turismo.

FITUR incentiva ademas la participacién sostenible de
sus expositores, profesionales y visitantes mediante guias
de actuacién y recomendaciones a seguir, con el objeto
de minimizar el impacto en el entorno de la feria y poten-
ciar sus aspectos positivos. En este contexto, por segun-
do ano consecutivo, IFEMA MADRID medird la huella de
carbono generada en el evento como reflejo de su firme
apuesta por la sostenibilidad y concienciacion medioam-
biental, comprometiéndose a la reduccién de los niveles
detectados en la préxima edicion internacional.

H Foto: pexels.com

el turismo sostenible no solo es
una tendencia, sino una necesidad
imperativa para garantizar

un futuro equitativo para las

generaciones venideras
Nota de prensa de FITUR 2024

De este modo, la participacion sostenible en FITUR se
vera potenciada con los Premios al Stand Sostenible que,
en colaboracion con el Instituto de Turismo Responsable
(ITR), tienen el objetivo de reconocer el esfuerzo de los ex-
positores por hacer que su presencia en el recinto esté ali-
neada con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de Nacio-
nes Unidas.

Por su parte, el Observatorio Fitur Next, que premia pro-
yectos por su replicabilidad e impacto positivo en diferen-
tes ambitos, en su quinta edicién reconocera aquellas ini-
ciativas turisticas que contribuyen a revitalizar los territo-
rios y paliar la despoblacion con el objetivo de fomentar el
empleo y el consumo local, reducir las desigualdades en
medios rurales y promover el equilibrio entre lo rural, lo ur-
banoy la sostenibilidad.

Segun nota de prensa de FITUR 2024, «el turismo sosteni-
ble no solo es una tendencia, sino una necesidad imperativa
para garantizar un futuro equitativo para las generaciones
venideras». La Feria Internacional de Turismo establece com-
promisos a largo plazo para continuar mejorando sus practi-
cas y alcance, buscando fomentar la colaboracion entre los
principales actores de la industria turistica a nivel mundial. ®
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Cayo Paredon y Cayo Cruz:

los mas jovenes polos de sol y playa en Cuba

o

J 772y

M Daily Pérez Guillén
H Fotos: Grupo Turismo Gaviota

i el faro de hierro Diego Velazquez, uno de los mas

importantes para la navegacién por el norte de Cuba,

dio notoriedad a Cayo Paredén en el Canal Viejo de

Bahamas desde mediados del siglo XIX, hoy busca
ganarla como nuevo destino turistico internacional junto a
los ya consolidados Cayo Coco y Cayo Guillermo, y a su veci-
no, también joven pero dotado de todo lo necesario para
sobresalir, Cayo Cruz.

Extensas playas y zonas de pesca, hermosos fondos
marinos para el buceo y una excelente infraestructura
han hecho que varias cadenas internacionales como Ibe-
rostar, Archipelago, Swandor, Vila Galé o Valentin hayan
ya comenzado a administrar alli hoteles para convertirla
en otra gran plaza del turismo de sol y playa en el centro
norte de Cuba.

Al espectaculo de la virginal naturaleza y de la apacibi-
lidad que es posible disfrutar en estos cayos, el Grupo de
Turismo Gaviota ha anadido en los ultimos cinco afos
marinas, plazas, estaciones logisticas, infraestructura tec-
noldgica para la disponibilidad de Internet en casi al cien
porciento de sus instalaciones, incluidas las areas de pla-
yasy a bordo de los catamaranes y los buses panordmicos
que circulan en el destino, asi como viales que conectan
en apenas treinta minutos desde el Aeropuerto Interna-
cional Jardines del Rey.

Segun han informado autoridades del turismo, el pro-
ceso inversionista debe culminar con la construccion de
8.000 habitaciones. Buena parte de ellas, ya disponibles
para reservas, fue visitada en octubre pasado por mas de
mil turoperadores y agencias de viajes que llegaron hasta
Cayo Paredén y Cayo Cruz para participar en la Quinta
Bolsa Destinos Gaviota.

En mayo de 2024 el polo Jardines del Rey, tendra otra
vez la oportunidad de mostrarse como escenario excep-
cional de sol y playa en el Caribe, cuando acoja la Feria In-
ternacional de Turismo de Cuba. @
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iNos encanta trabajar para crear un destino

M Daily Pérez Guillén
H Fotos: Vila Galé

uy cerca del faro de hierro fundido que se al-

za a 48 metros de altura y que fuera inaugu-

rado en 1859, dibujado entre los colores del

mar Caribe y la brisa de una playa virgen, el
Hotel Vila Galé Cayo Pareddn espera a quienes quieran
disfrutar Cuba en un sitio de estreno.

«Nos encanta trabajar para crear un destino. Asi hace-
mos en Brasil y Portugal. Por eso elegimos este destino de
cayo, podemos construirlo junto con Gaviota que nos dio
esa oportunidad», comenta Adriana Borges, directora co-
mercial de Vila Galé, en un ameno intercambio desde uno
de los extensos corredores donde es posible degustar el
aroma y el sabor de un buen café mientras se vacaciona
en Cuba.

«Vila Galé tiene diez hoteles en Brasil y de ellos, seis son
resorts todo incluido, somos la mayor cadena de resorts
alli. ;jDénde estén las mayores cadenas de resorts? En el Ca-
ribe. Nos faltaba estar presente en un punto asi. Cuba es
una marca. En Brasil aprendimos y ahora nos sentimos pre-
parados para estar en un destino donde hay tanta compe-
tencia de buenos hoteles de este tipo», reflexiona.

Un sendero entre los edificios que acogen alojamien-
tos y restaurantes conduce desde el lobby hasta la franja
de playa que circunda este hotel. Su azul, la blancura y fi-
nura de la arena, la calidez de las aguas y el perfecto esta-
do de conservacion de su flora y fauna marina enamora-
ron a los ejecutivos de Vila Galé.

«Escogimos este hotel por la playa. Como construimos
nuestros propios hoteles, sabemos la importancia de te-
ner una instalacién hecha con toda la estructura pensada
para que el cliente tenga su mejor experiencia. Vila Galé
haria muchas cosas como Gaviota hizo, por eso nos uni-
mos a este proyecto.»

638 habitaciones, incluidas 620 standard, 16 standard
deluxe y dos suites, cinco bares, piscinas para nifos y
adultos, spa, espacios para los mas jovenes, salones para
eventos y canchas polideportivas componen toda la es-
tructura del resort.
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Vila Galé en'Gayo Paredon

Nos faltaba estar presente en

un punto asi. Cuba es una marca.
En Brasil aprendimos y ahora
nos sentimos preparados para
estar en un destino donde hay
tanta competencia de buenos
hoteles de este tipo

Adriana Borges
Directora comercial de Vila Galé

Alexandre Magno de Souza. Director General Vila Galé.

Alexandre Magno de Souza, su director general, con
trece ainos de trabajo en Brasil para la propia cadena, lle-
g6 a Cuba dos meses antes de que iniciaran las operacio-
nes del hotel durante el evento Destinos Gaviota. «Un
equipo de trabajo de Brasil esta conmigo aqui: el director
de operaciones, el chef ejecutivo que trabaja en la forma-
cién de las personas, los sabores de Brasil y Portugal.»

Vila Galé tiene un lema: ‘Siempre cerca de ti’, precisa el
joven director. <En Cuba también serd asi. Entonces tene-
mos que mantener la identidad brasilefa, cubana y por-
tuguesa con la musica, la gastronomia y con la alegria de
los brasilefos y cubanos.»

Para sobrepasar uno de los desafios, atraer clientes, ya
han disefiado acciones de promocidn para llamar la aten-
cién sobre su nuevo hotel en el Caribe a partir de sus pu-
blicos fidelizados.

«Buscamos traer a Cuba personas que ya trabajan con
nosotros en Brasil para abastecernosy traer nuevos nego-
cios, también nuevos vuelos y fortalecer el destino. Es asi
como hacemos en todos los puntos donde empezamos a
trabajar y pienso que aqui en Cuba serd igual», manifiesta
esperanzado el director general.

Por su parte, la directora comercial identifica en las co-
nexiones aéreas otro de los grandes retos para la compa-
Aia portuguesa. «Principalmente desde Brasil. Les va a
gustar mucho, el desafio es mostrarles Cuba y que es po-
sible llegar porque vale la pena todo lo que se va a cono-
cer. Es necesario que tengamos mas vuelos, en especial
para Jardines del Rey, donde hay un aeropuerto con una
buena estructura. Desde Brasil podemos viajar por Copa
hasta Panam4, y desde alli a Santa Clara. Unas cuatro, cin-
co horas en total desde Panama hasta nuestro hotel.»

En el polo turistico Jardines del Rey, el Hotel Vila Galé
Cayo Paredon, es en verdad un todo incluido. @



Osdalgia, una
mujer que canta
ara brillar

M Daily Pérez Guillén

n Cuba todos saben quien es Osdalgia. Gan6 fama con su ima-

gen, el ritmo de sus canciones, la claridad y potencia de su voz,

y por la fuerza que impone en cada presentaciéon. A TTC revela

cdmo logra transmitir esas sensaciones desde el escenario. «In-
mediatamente me conecto con la energia del entorno y del publico
asistente. Mido el espacio entre el publico y yo para lograr una cone-
xion mas humana, emotiva, sincera, estrecha. Entonces, desde las pri-
meras notas que canto envio mi voz al corazén de los asistentes. Las le-
tras que voy interpretando entrelazadas con la armonia del instrumen-
to acompanante salen de mi como conversacién poética o discurso
emotivo, de cualquier modo, construyo un personaje para cada can-
cién segun la circunstancia del género musical, su cadencia y el tema
que desarrolla.»

Asi explica esa sinergia que la acerca a personas de cualquier na-
cionalidad. La prensa que la ha seguido en eventos internacionales la
ha identificado como «La Nueva Voz de Cuba», «Chica Sentimentale»,
«Revelacion Sentimental», «La Frank Sinatra de Cuba», «La Hija del
Buena Vista Social Club», «La Reina del Bolero y el Son Continental» o
«La Reina del Feeling». Agradece por todos esos epitetos, pero dice
ser «sencillamente Osdalgia, una cantante con puro sabor cubano.»

Interpretando sus propias creaciones o las obras de diversos auto-
res musicales, ha compartido escenario con artistas de renombre, de
diferentes registros y estilos, como Omara Portuondo, Compay Se-
gundo, Pio Leyva, Polo Montaiés, Elena Burke, Chucho Valdés, Gilber-
to Santa Rosa, Danny Rivera, Andy Montafés, Tata Glines, Gilles Pe-
terson, Armando Manzanero, entre otros. «Con cada uno he aprendi-
do, me he dejado llevar por sus experiencias y talentos, y he contribui-
do con mi experiencia y mi arte, sobre todo con bondad y humildad.
La empatia y el éxito se logran de esa manera porque brotan la cor-
dialidad y la alegria.»

Sin embargo, Osdalgia es mas que una cantante. Desde hace dos
anos crea e impulsa nuevos proyectos artisticos: el primer festival y
concurso de filin Bohemia Mia Filin Festival y el proyecto comunitario
La Ruta del Filin. Con la seguridad de que cuenta con experiencias pa-
ra compartir, escribié el libro «Las canciones que descargo» y realizé
su mas reciente produccion discogréfica de musica popular bailable
«La Cumbanchera». Todo eso sin abandonar los escenarios, liderar su
agrupacion, seguir componiendo y planificar nuevas presentaciones
en Europa.

«Tengo mucha sed de cantar, de crear, de amar, de tener nuevas ex-
periencias para contar mas historias a través de mis composiciones y
mis interpretaciones. Estoy muy agradecida de ser artista, mestiza y
cubanav», expresa.

Pero para conocer de verdad a Osdalgia, hay que escuchar los te-
mas «La fulana llegé», de su propia creacion, y «Freddys», de Ela O’Farril.
En ellas va su «buena sangre» y los anhelos de esa «<mujer que canta
para brillar.» ®

Contacto Osdalgia: linktr.ee/osdalgialesmes
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Las Terrazas, area natural unica

y fascinante

tan solo 52 km de la Habana, en el interior de la

Reserva de la Biosfera Sierra del Rosario, se en-

cuentra el Complejo Las Terrazas. Alli la naturale-

zay el hombre tejen su historia en una pintoresca
comunidad de poco mas de mil habitantes.

Las Terrazas aboga por el aprovechamiento de los recur-
sos naturales, la conservacion del medio ambiente, el desa-
rrollo sociocultural y el amor a la naturaleza. Goza de gran
diversidad ecoldgica y sociocultural en medio de una
asombrosa biodiversidad caracterizada por paisajes natu-
rales, rios, lagos y una variada flora y fauna.

Una de las instalaciones distintivas es el Hotel Moka,
fundado en el afno 1994. Cuenta con 47 habitaciones ti-
po estandar y cinco se encuentran ubicadas en vivien-
das de la comunidad, lo que proporciona un intercam-
bio social directo.

En Las Terrazas puede encontrar encantos para todos
los gustos y todas las personas. Para los amantes de la
adrenalina, a través de las opciones del canopy tour y en
los senderos La Serafina, Las Delicias y El Contento viviran
experiencias inolvidables. En ellos hallaran ruinas de cafe-
tales exponentes de la presencia de colonos franceses en
la Sierra del Rosario durante el siglo XIX.

La Finca «El Portal de Ardnjuez»
se incorpora a las opciones como un
area que propicia el intercambio
con la historia, la naturaleza y el dis-
frute del entorno natural. Con gran
potencial botanico en funcion de la
alimentacién natural de los visitan-
tes, la finca ofrece la posibilidad de
disfrutar del aire fresco, el bafno en
el rio, de un paseo en bote o del pai-
saje de las montanas colindantes.

Quien guste del sabor de la comi-
da tipica de la localidad, en La Casa
del Campesino saciard su paladar.
Este emblematico lugar rescata las
tradiciones rurales, en especial, la
forma y disposicion de la vivienda
construida con materiales de origen
natural, complementado con el mo-
do exclusivo, la privacidad y la tran-
quilidad necesarias. Mientras los Ba-
Aos del San Juan invitan a refrescar-
se en sus pocetas con pequefas
cascadas y aguas sulfurosas muy
beneficiosas para la salud. @

COMPLEJO LAS TERRAZAS S.A « Autopista Nacional, Km 52 2, eArtemisa, Candelaria, Las Terrazas
Telf.: +53 49578700 / 49578528 / 49578605 « www.lasterrazas.com
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Hl José Enrique Salgado Febles, PhD

Catedratico, Facultad de Turismo, Universidad de La Habana, Cuba

a Inteligencia Artificial (IA) y sus conceptos genera-
les se remontan a los afios 50. El término como tal
surgié durante una conferencia en EEUU, donde se
enuncié que «cada aspecto del aprendizaje o cual-
quier otra caracteristica de la inteligencia puede describir-
se con tanta precisién que se puede hacer una maquina
para simularlo». Nacia la IA como campo de estudio formal.

Pocos la asocian con resultados tan cotidianos como la
traduccién automatica en la web, el procesamiento de fo-
tos e imagenes en sistemas de vigilancia, la identificacion
de huellas digitales o la creacion automatizada de pdaginas
web, blogs o programas. Durante varias décadas el término
practicamente se relacionaba solo con robots humanoides
y androides.

Pero hace poco mas de un afno surgié ChatGPT, un chat-
bot de nuevo tipo basado en IA generativa, de la empresa
OpenAl, de la autoria de su director general, Sam Altman,
que tuvo un éxito rotundo y acumulé meses de crecimien-
to exponencial del trafico en su sitio web, tanto en su ver-
sion libre como en la de pago, junto con un boom periodis-
tico sin precedentes.

ChatGPT impulsé a nuevas aplicaciones de los principales
grupos tecnoldgicos Google, Microsoft, Apple, X, META, pa-
ra dotar sus productos estrella y chatbots y asistentes de la IA
generativa (IAG) e innovar hasta limites insospechados.

La interfaz IAG de ChatGPT ha sido fundamental para su
éxito, superando a productos anteriores basados en algo-
ritmos de IA, haciendo que los usuarios perciban al soft-
ware como «inteligente», ya que el lenguaje y la conversa-
cioén son caracteristicas basicas de la inteligencia humana.

Ha sido tan grande el impacto que gobiernos y organis-
mos internacionales se han preocupado por las implicacio-
nes éticas y legales del desarrollo de la IA/IAG. En tal senti-
do la Unién Europea emitié una Ley de Inteligencia Artifi-
cial, en tanto el indice de IA de 2023 de la Universidad de
Stanford sefala se han emitido mas de 125 normas a nivel
global. EEUU, China, Espaia, Portugal, Argentina, Republi-
ca Dominicana, México y CARICOM aparecen en esas listas.
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Ser IA o no ser, esa es la cuestion para
los viajes y el turismo

IA/IAG EN EL TURISMO Y LOS VIAJES

Entidades de viajes y turismo han estado desplegando la IA/IAG para asis-
tentes y agentes en sistemas de reserva, atencion al cliente y el andlisis de los
datos, entre otras operaciones.

EMPRESA Funcionalidad

Amadeus IT Group, SA Los agentes de viajes podran usar los asisten-
tes con IAG automatizando tareas repetitivas
y maximizar el tiempo con los clientes, apor-
tando un valor real e insustituible.

Iberostar Hotels La tecnologia IA del sistema Winnow en 48 de

& Resorts sus mas de 100 hoteles le permitié reducir en
un 28% el desperdicio de alimentos (primer
semestre 2023).

Booking Holdings Cuenta con asistente de viajes con IA en sus
distintas marcas, Booking.com, Priceline,

Kayak y OpenTable.

Google Su chatbot Bard ofrece extensiones con
disponibilidad en tiempo real para hoteles 'y
aerolineas.

KLM Royal Dutch AL Con Boston Consulting Group lanzaron una
solucion basada en IA que ayuda a las aero-
lineas a impulsar el crecimiento, acelerar la

innovacién y racionalizar las operaciones.

Revinate Marketing Usa IA para sintetizar perfiles de los huéspe-
des en su Hotel CRM y ayuda a maximizar el
valor de las bases de datos y personalizar las

comunicaciones de los hoteles.

Asistentes virtuales con IA, Connie, en la
recepcion y en las habitaciones de hotel, asi
como andlisis de datos con IA para mejorar la
satisfaccion y retencion del cliente.

Hoteles Hilton

Tabla 1 - Algunas aplicaciones actuales de la IA en viajes y turismo

Los chatbots y asistentes con IAG permitirdn a viajeros y huéspedes inte-
ractuar con su hotel o agencia en tiempo real; recibir recomendaciones y asis-
tencia personalizadas; controlar la temperatura, iluminacién y otros asuntos
con comandos de voz o méviles en habitaciones «inteligentes». Igual pasaria
en aeropuertos, terminales de cruceros, y otras instalaciones, con robots y
sensores «inteligentes».

Aungue no pocos expertos tienen preocupaciones con las soluciones IA,
relacionadas con la poca transparencia, la disparidad de su eficacia en inglés
y espafol e, incluso, con no pocos errores demostrados en su uso,no cabe du-
da de que se impone. Se calcula que la IA podria aumentar dos veces las tasas
de crecimiento anual para 2035 y agregar $ 15.7 billones de délares a la eco-
nomia global para 2030.

La IA impactara en la eficacia y sostenibilidad de la cadena de valor de los
viajes y el turismo. La empresa que no lo entienda y comience a prepararse des-
de ya, corre el riesgo de quedar muy atras. Habra que hacerlo acorde a regula-
cionesy normas. Las escuelas de turismo también deben actualizar sus progra-
mas para la formacién de nuevos puestos de trabajo y la capacitacion de los ya
graduados, asi como regular cémo lidiar con el uso de la IAG por los alumnos.

No hay alternativa, ser IA o no ser nada. ®

Para la comunicacién

de eventos, TTC pone a
disposicion de sus clientes
todas sus plat

=l 2
aATtarTory

- Servicio de noticias

- Disefio

- Creacién audiovisual
- Publicacién impresa
- Sitio web

- Redes sociales

n @TTCaribbean
a @traveltradecaribbean

YW @trc cuba

Travel Trade Caribbean @TTCaribbean
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www.traveltradecaribbean.es

@ TTC Travel Trade Caribbean
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SAN CRISTOBAL

AGENCIA DE VIAJES

Su llave al patrimonio cubano

Receptivo nacional especializado en turismo
histérico-patrimonial de Cuba, con mas de 25 afios de
experiencia. Ponemos en valor el patrimonio en el
Centro Historico habanero y en todas las ciudades
patrimoniales de Cuba. Asistimos al cliente durante toda
su estadia, desde su llegada al aeropuerto hasta su
salida. Con la conduccion de nuestros guias, altamente
calificados en temas del patrimonio, realizaran visitas
especializadas y excursiones tematicas por toda nuestra
hermosa isla. San Cristébal garantiza que la estadia se
convierta en una experiencia unica, confiable y segura.
Somos organizadores profesionales de eventos. Viaje a
Cuba Unica y descubra un patrimonio vivo.
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GRAN CARIBE

H O F BN ESS

~ CELEBRA GRAN CARIBE SU-30°ANIVERSARIO
_ PRESENTANDO NUEVA ESTRATEGIA DE MARCAS |

-

ontres décadas de experiencia en

c el sector de la hegeleria y el turismo,
el Grupo Hotelero Gran Caribe se
distifigue por la elegancia, excelencia y

calidad de los servicios que brinda. Pre- -

sente en siete de los principales destinos

»

turisticos de Cuba, con instalagiones de
. e s - * -

ubicacion privilegiada, tanto en escenarios

de playas paradisiacas como en ciudades

" ricas en historia y cultura.

Gran Caribe Hoteles abre sus-puertas al

mundo en 2024 con una imagen rengvada,

\&J CL 00 xqe‘F R' E/V(/:\

oran cre® & Gran crR®

PARA SUS INSTAI:’ACI,ONES'PRO'PIA'S ,

INMErso en Una nueva estrategia marcaria:
Marena, Gran Marena, y Urbis acom-
pafiaran los nombres tradicionales de
sus instalaciones; apostando siempre
por la mejora continua en cada pro-
ducto y servicio. A

MARENA

GRAN CARIBE

Hoteles Marena
- Incluye las instalaciones hoteleras ubica-
~das en zonas de playas, de categorias entre
3y 4 estrellas, que operan bajo la modalidad
“Todo Incluido”, Ideal para familias, grupos
de amigos y parejas.

‘Hoteles Gran Marena .

GRAN MARENA

GRAN CARIBE

Hoteles 5 estrellas, ubicados en prime-
ra linea de playa, que cuentan con un nivel
superior de habitaciones de alto estandar
y Garden Village. Ideales para familias o
sqlo adultos.

S / y
NS SN E A
'!_//?’ 1'?# ,g‘--; O S q/ - 7 z
’.\\‘x’" //' i \ ‘\.. \ \

GRAN CARIBE

Hoteles Urbis .

Hoteles de categorfa 3 estrellas, con ubica-
ciones privilegiadas dentro de la trama citadina. _
Ideales para los amantes del turismo de ciudad,
social o culturmns@aciones'que ofrecen una ex-
celente relacion en cuante a calidad y precio.

Todas las novedades de las instalaciones pertenecientes al Grupo Hotelero
Gran Caribe a través de sus paginas en redes sociales.

Reserve online al mejor precio en sitio web de Gran Caribe www.grancaribehotels.com




En lo geogréfico constituye una unidad indi-
soluble e interconectada, que muestra un am-
plio repertorio del patrimonio cultural. En ella,
es posible el disfrute de sitios y rutas con expo-
nentes de la cultura aborigen y la llegada de la
cultura occidental, el desarrollo de los procesos
de fundacion de las primeras villas y ciudades
de Cuba con la evolucién permanente del patri-
monio inmaterial asociado a la historia y la cul-
tura nacional, asi como el vinculo con las mani-
festaciones de la cultura viva que identifican y
personalizan varias poblaciones de alto interés.

Esos potenciales culturales, tienen por es-
cenario una geografia donde la naturaleza se
expresa de multiples formas; la linea de costa
recorre buena parte de su perimetro, con pla-
yas y bellos paisajes costeros, condicionados
para el disfrute del turismo de sol y playa. A su
vez, en contraste interactivo, posee el mayor
macizo montafioso de Cuba: la Sierra Maestra,
uno de los escenarios naturales mas majestuo-
sos, donde se encuentran ambientes naturales
como los Parques Pico Turquino, Desembarco
del Granma, Santo Domingo-la Sierrita y Marea
del Portillo que, de conjunto, constituyen un
gran destino ecoturistico. Fue declarada Parque
Nacional en 1980 y posee interesantes acciden-
tes naturales como el Pico Turquino, la eleva-
cion mas alta de laisla con 1.974 metros sobre el
nivel del mar y laGran Piedra, una roca de
70 000 toneladas ubicada a 1225 metros de al-
tura. Es la tercera roca mas grande del mundo,
registrada en los récords Guinness. Destaca la
variedad de su fauna y flora, con ejemplares co-
mo el pdjaro carpintero, el zorzal, el colibri; asi
como los helechos y flores. Fue por demads, un
destacado escenario de la revolucién en los si-
glos XIX y XX. Forma parte del gran escenario
natural las alturas de Sagua - Baracoa, las cu-

ORIENTE CUBANO:

PATRIMONIO CULTURAL Y POTENCIALIDADES
PARA EL DESARROLLO TURISTICO
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H Arg. Omar Lépez Rodriguez
Conservador de la Ciudad de Santiago de Cuba

El reto del desarrollo turistico de Cuba y

la necesidad de nuevas y otras miradas

que promuevan una mayor integrali-

dad en el aprovechamiento de los po-
tenciales de la isla, condicionan la necesidad
de valorar en la regién oriental de Cuba, una
estrategia que articule sus valores, a partir de
la cual se genere un conjunto de productos tu-
risticos que diversifiquen las ofertas y las moti-
vaciones para los visitantes.

En lo geogréfico constituye una unidad in-
disoluble e interconectada, que muestra un
amplio repertorio del patrimonio cultural. En
ella, es posible el disfrute de sitios y rutas con
exponentes de la cultura aborigen y la llegada
de la cultura occidental, el desarrollo de los
procesos de fundacién de las primeras villas y
ciudades de Cuba con la evolucién permanen-
te del patrimonio inmaterial asociado a la his-
toria y la cultura nacional, asi como el vinculo
con las manifestaciones de la cultura viva que
identifican y personalizan varias poblaciones
de alto interés.
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chillas del Toa y la Sierra Cristal. Cuenta con el
rio mas extenso del archipiélago cubano: el
Cauto y el mas caudaloso: el Toa, entre otros.

La regién oriental administrativamente se
compone por cinco provincias: Las Tunas, Hol-
guin, Granma, Santiago de Cuba y Guantana-
mo; en ellas se localizan importantes ciudades
patrimoniales con una riqueza histérica, cultu-
ral, urbanistica y arquitecténica. Varias inte-
gran el conjunto de las primeras villas cubanas:
Baracoa, la villa primada; San Salvador de Ba-
yamo, y Santiago de Cuba, con el reconoci-
miento como Monumentos Nacionales, a las
que por sus valores patrimoniales podemos
sumar, Holguin, Gibara, Manzanillo, Las Tunas
y Puerto Padre. Estos centros urbanos, consti-
tuyen atractivos de interés donde se puede
conocer la Cuba profunda y especialmente la
mas relacionada por sus tradiciones al Caribe.
En este gran escenario natural y desde estas
ciudades patrimoniales, es factible el desarro-
llo de un conjunto de interrelaciones estratégi-
cas para sumar atributos a las rutas turisticas
gue proponemos como alternativas a los pro-
ductos tradicionales. Nos referimos a rutas in-
terprovinciales relacionadas con:

LA RUTA POR LAS PRIMERAS VI-
LLAS FUNDADAS, interconecta tres de las
primeras siete villas fundadas: la primera, Bara-
coa; la segunda, San Salvador de Bayamo; la ul-
tima Santiago de Cuba, capital de la isla desde
1515 hasta 1607. Esas atractivas ciudades ate-
soran los vestigios mds antiguos de la época
de la conquista y colonizacién, como pueden
ser la cruz de la Parra en Baracoa, el Puerto del
Rey y la Casa del Adelantado Diego Velazquez
en Santiago de Cuba.

LA RUTA DEL CAFE, con exponentes en
las provincias de Guantdanamo y Santiago de
Cuba, con un patrimonio declarado como Pa-
trimonio de la humanidad por la UNESCO en el
ano 2000.

LA RUTA DE LA VIRGEN DE LA CARI-
DAD, un peregrinaje desde el sitio donde fue
hallada la Virgen de la Caridad del Cobre en el
siglo XVII en la bahia de Nipe, en la provincia
de Holguin hasta el poblado de El Cobre, en la
provincia Santiago de Cuba, donde estd su
santuario, en medio de un paisaje cultural aso-
ciado a la mineria, la esclavitud y la religion.

LOS SENDEROS DE LA MUSICA TRA-
DICIONAL CUBANA, articulada a partir de
la condicién de ciudad creativa musical que
ostenta Santiago de Cuba, cuna de la musica
cubanay crisol de varios de sus ritmos trascen-
dentes, articulado a los aportes de Baracoa,
Guantanamo, Manzanillo, Holguin y las Tunas.

LA RUTA MARTIANA, un encuentro con
los ultimos dias de Marti luego de su desem-
barco en abril de 1895 por Playitas de Cajoba-
bo ~Guantanamo- hasta su caida en combate
en Dos Rios. La obra revolucionaria y literaria
de José Marti —por extraordinaria- permite a
través de su diario de campafa, un recorrido
demostrativo de la fauna y la flora oriental,
acompanado de innumerables pasajes histori-
cos del héroe.
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Es poco practico intentar la diversidad de
ofertas y destinos, lo mas importante es la vi-
sion de integrar valores y potenciales para
asegurar la variedad, la motivacién y mante-
ner fresca la propuesta turistica de una re-
gién que posee tres componentes del patri-
monio material universal, un componente
del patrimonio cultural inmaterial, mas de
100 Monumentos Nacionales, una ciudad
creativa de la musica y participa en varias de
las inscripciones en la Lista del patrimonio
cultural de la nacién, como el carnaval y en la
Lista del patrimonio cultural universal, como
los saberes del ron y el bolero.

Esta vision de la puesta en valor de los valo-
res patrimoniales de la region oriental, es una
oportunidad del territorio que muchos benefi-
cios aportaria a su desarrollo, especialmente
cuando se cuenta con aeropuertos internacio-
nales, bases de cruceros, una red vial mejora-
ble pero utilizable, una planta adecuada de
alojamiento alternativo y el personal activo
para acometerlo. Esta es una opcién de turis-
mo sostenible, fundamentada en el empleo
de la tecnologia, la innovacion y las ciencias,
para ofertar productos eficientes y atractivos.®

l.a VIDA es
un VIAJE,

SOMOS pasajeros

“VUELA”

Oficina del Conservadordela

Ciudad de Santiago de Cuba
7 ( penelope@occ.co.cu
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B
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Catedral de Santiago de Cuba

@ lezyan.lya@gmail.com

Q| LESTER (+53) 58130238

2 | MANAGER (+53) 52463831

@ Lester Lez @lester_lez

@ @lesterlezoficial18546

REDES Y CONTACTOS

Santiago de Cuba Laloma de la Cruz, Holguin M Foto: www.pxhere.com
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H Foto: Kiyoshi en Unsplash

Robinson Recalde en Unsplash

Marina Menéndez

ocos sitios como Ecuador pueden ofrecer tanto paisa-
je y disfrute diferentes en un solo territorio y, tan cer-
canos uno de otro, que no es necesario disponer de
dos vacaciones para conocer tanta variedad.

El hecho de que el pais esté atravesado, longitudinalmen-
te, por los Andes, ofrece la posibilidad de contemplar eleva-
ciones montaiosas, nevados y volcanes tan impresionantes
como el Chimborazo, mas alto que el Everest si se mide des-
de el centro de la Tierra, y ubicado apenas a poco mas de
tres horas en auto desde Quito.

De modo que se puede llegar facilmente si el turista se
encuentra hospedado en la capital porque decidié conocer
primero sus vetustas iglesias de los siglos XVIl'y XVIII, u otros
lugares que le valieron a esa ciudad ser declarada Patrimo-
nio Cultural de la Humanidad por la UNESCO, precisamente,
al considerar que su casco histérico es el mejor conservado
de América.

Otro rostro bien distinto de Ecuador, sin embargo, es el
que se disfruta si el visitante toma un vuelo, pasa el extenso
litoral Pacifico que constituye la frontera oeste, y en poco
mas de dos horas arriba a una de las islas que conforman el
archipiélago de las Galapagos, de las cuales solo cinco, de
12, estan pobladas.

Sus gentes, sencillas, viven de la pesca artesanal y de los
muchos turistas que cada afo deciden descansar en alguna
de sus tranquilas playas.

La mas famosa es Bahia Tortuga, ubicada en la islita de
Santa Lucia y descrita por los viajeros como un paraiso. Se le
considera una de las diez mejores playas del mundo.

No solo impactan sus arenas blancas y aguas cristalinas si-
no la oportunidad de contemplar, en su habitat, especies
que hacen sentir mas plenamente la naturaleza como las
tortugas, cuya abundante presencia da nombre al lugar,
ademas de iguanas, flamingos, pelicanos y leones marinos.

Pero si se quiere apreciar de verdad la riqueza natural de
este pais entonces hay que ir hacia el oriente, a la cuenca de
la Amazonia ecuatoriana. Se calcula que alli habitan mas pe-
ces que en cualquier otro sistema fluvial pues la zona alber-
ga casi la cuarta parte del agua dulce del planeta. Unas 6 000
especies de otros animales y al menos 40 000 de plantas
conviven en esa misteriosa region selvatica.

Claro que el atributo principal y que confiere mayor ex-
clusividad a Ecuador es el hecho de estar ubicado en la mis-
misima mitad del mundo. El pais esta atravesado por la linea
ecuatorial a la que debe su nombre y que divide exactamen-
te en dos, norte y sur, al globo terraqueo.

Un monumento marca el sitio donde se ubicd, en 1936, el
punto 0°0’ 0", a solo 26 kilbmetros del centro de Quito.

Aunque los avances cientificos han permitido ser mas
exactos después, cuando se establecié que la mitad del mun-
do se encuentra unos 240 metros mas al sur, visitar el sitio re-
sultard una emocién irrepetible, que permitira al visitante po-
ner cada pie en un hemisferio diferente al mismo tiempo.

Vivencias Unicas se lleva quien vacaciona en Ecuador. Eso
si: el turista debe llevar un equipaje surtido, pues tendra a la
mano el disfrute de paisajes, climas y entornos bien distintos.
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Rio de Janeiro, sede de la Oficina Regional
de la OMT en las Américas

H Fotos: www.unwto.org

a OMT amplia el apoyo a sus Miembros en las Américas y du-

rante una visita oficial a Brasil avanzé en los planes para crear

una primera Oficina Regional para esta parte del mundo. El Se-

cretario General Zurab Pololikashvili encabezé la delegacién
de ese organismo internacional en Rio de Janeiro y Brasilia en di-
ciembre pasado como un modo de reconocer el apoyo y compromi-
so de Brasil con el turismo para el desarrollo.

«La Oficina Regional de la OMT para las Américas apoyara la evo-
lucién del sector turistico no solo en Brasil, sino en toda la regién. Rio
de Janeiro serd un verdadero centro de liderazgo e ideas, con un en-
foque en el crecimiento y la consecucién de las inversiones para el
sectory en aprovechar el poder del turismo para un desarrollo soste-
nible e inclusivo», expresé Pololikashvili en el pais suramericano.

El Secretario General fue recibido por el Presidente Luiz Inacio Lula
da Silva y dialogaron sobre las prioridades compartidas, como el au-
mento de las inversiones en turismo tanto en Brasil como en toda la re-
gioén, y en hacer del sector un motor de crecimiento y oportunidades.

En conversaciones bilaterales con el Ministro de Turismo, Celso Sa-
bino, la OMT destaco el enorme potencial del turismo en las Américas.

En la 252 Asamblea General de la OMT celebrada en octubre de
2023 en Uzbekistan, los Estados Miembros votaron a favor de esta-
blecer una primera Oficina Regional para las Américas en Rio de Ja-
neiro con el objetivo de reforzar aiin mas la presencia mundial de la
OMT sobre el terreno. Esta sede en Brasil se sumara a una Oficina Re-
gional para Oriente Medio en Riad (Arabia Saudita), a una Oficina de
Apoyo Regional en Nara (Jap6n) y a su sede en Madrid (Espafia).

La Oficina Regional para las Américas se centrarad en reforzar la
promocién de las inversiones. Segun la OMT, uno de los primeros re-
sultados clave seran las directrices destinadas a impulsar las inversio-
nes verdes, reconociendo la importancia de la biodiversidad para el
turismo en las Américas. La Oficina de Rio también desarrollarad una
estrategia en torno a la formacion técnica de los jévenes que les per-
mita adquirir las habilidades profesionales para hacer crecer el sec-
tor en todo el continente.

Elinicio del proyecto ha sido anunciado como una gran oportuni-
dad para apoyar el estatus de Brasil como lider turistico de las Amé-
ricas y uno de los principales destinos mundiales.®

Rio de Janeiro serd un verdadero
centro de liderazgo e ideas, con un
enfoque en el crecimiento y la
consecucion de las inversiones para
el sector y en aprovechar el poder
del turismo para un desarrollo
sostenible e inclusivo

Zurab Pololikashvili
Secretario General OMT

28ttc

ISOL

GRUPO
EMPRESARIAL

Festival Internacional Varadero
Gourmet, Edicion 14, Matanzas

Evento Turfstico- Educativo
11 al 13 SEPTIEMBRE 2024

Torneo Internacional de Pesca
de la Aguja Ernest Hemingway
Edicion 72, La Habana

Evento Deportivo
27 MAYO al 1 JUNIO 2024

Evento Internacional de Fotografia
Subacuatica FOTOSUB

Evento Deportivo | Centro Internacional
18 al 22 MARZO 2024 | de Buceo Trinidad

El Ron de Cuba “Asia-La Habana ”, La Habana

Experiencia y Tradiciones
Varadero, Matanzas Fvento Turfstico

Jardines del Rey

Fventto Turistico 7 al 11 OCTUBRE 2024 Evento Turistico
18 al 20 SEPTIEMBRE 2024

23 al 25 OCTUBRE 2024

\
AMIGOS deﬁ>/

Gran Torneo Cuba Golf, Varadero,
Edicion 14, Matanzas

Evento Deportivo
24 al 26 OCTUBRE 2024

Torneo Internacional de Pesca Encuentro “Amigos de Partagas”
Big Game Trolling Jardines del Edicion 37, La Habana
Rey, Ciego de Avila Evento Turfstico
Fvento Depom\/o 18 al 23 NOVIEMBRE 2024
24 al 29 OCTUBRE 2024

95‘ Caracol PALMARES

EMPRESA COMERCIAL SA.

N/ =

goff tsranstur Gurarte

@ +(53) 7206 4850 ext 230 www.grupocubasol.com

Calle 32 No. 509 e/ 5ta.y 7ma.
Miramar, Playa, La Habana, Cuba.

comercial@cubasol.tur.cu




as industrias creativas y culturales

son herramientas poderosas para

promover destinos turisticos y atraer

la atencién de los viajeros que bus-
can experiencias auténticas y enriquecedo-
ras. Impulsar este sector en el Caribe y vincu-
larlo al crecimiento econémico mediante
modelos sostenibles es uno de los propési-
tos de la UNESCO y la Unién Europea a través
del programa Transcultura.

Un viaje es algo mas que cambiar de geo-
grafia o perder de vista un paisaje que nos re-
sulta familiar. Cuando exploramos un destino,
nos sumergimos en una nueva cultura que se
expresa a través de los sonidos, el gusto y
otros sentidos y estimulos que enriquecen la
vivencia y la hacen memorable. Si la ruta in-
cluye una region tan diversa como el Caribe,
la aventura no termina en una playa con aguas
color turquesa. Su multiplicidad de costum-
bres, tradiciones, lenguas y huellas histéricas,
hacen que el viajero viva una experiencia de
inmersién cultural en la que recibe mas de lo
que espera.

Esa rica diversidad forma parte de la identi-
dad caribefia y es también uno de los rasgos
mas importantes de su producto turistico,
pues le aporta singularidad y ventajas al desti-
no e incrementa su competitividad. Sin em-
bargo, todavia no se aprovecha todo su po-
tencial para generar ingresos en muchos de
los paises que lo integran, cuyas economias
dependen, en gran medida, del turismo.

Con ese propésito, la UNESCO, a través del
programa Transcultura: Integrando a Cuba, el
Caribe y la Unién Europea mediante la Cultura y
la Creatividad, financiado por la Unién Euro-
pea, promueve el intercambio dentro del area
y entre la region y Europa para abrir puertas y
oportunidades de desarrollo econémico a las
industrias culturales y creativas del Caribe, de
forma que se conviertan en un motor dinami-
zador del turismo sostenible.

«La integracion de las industrias culturales
y creativas en la oferta turistica permite diver-
sificar la economia, generar empleos y pro-
mover el emprendimiento local. Al fortalecer
estas actividades, impulsamos la creacion de
productos y servicios Unicos, con valor agre-
gadoy arraigados en las raices culturales. Esto
no solo atrae a mas visitantes, sino que garan-
tiza que las comunidades se beneficien direc-
tamente de la actividad turistica», explica An-
ne Lemaistre, directora de la Oficina Regional
de la UNESCO en La Habana.

Desde su inicio, en 2020, Transcultura desa-
rrolla programas de formacién para mejorar
las competencias y perspectivas laborales de
jovenes gestores del patrimonio, guias turisti-
cos, emprendedores creativos, artistas y ges-
tores culturales de entre 18 y 35 afos de 17
paises del Caribe, involucrados en el sector
cultural y creativo, duramente golpeado por
la pandemia de COVID-19.

A pesar de esta vulnerabilidad, las indus-
trias culturales y creativas son actualmente
uno de los sectores econdmicos de mas rapi-
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motores del turismo sostenible en el Caribe

do crecimiento del mundo. Este sector dina-
mico, que abarca desde las artes tradicionales
hasta el sector multimedia y digital, genera 50
millones de puestos de trabajo globalmente y
emplea a maés jovenes (de 15 a 29 afos) que
otros sectores. En América Latina y el Caribe,
se estima que aportan el 2.2 % del PIB regio-
nal con ingresos que superan los 124 mil mi-
llones de délares.

«Dada la riqueza del patrimonio cultural de
Cuba y de la regién del Caribe en su conjunto,
conectar los temas de cultura, emprendimien-
to y juventud ofrece enormes oportunidades
para el desarrollo socioecondmico y para nue-
vas formas de creacion y de empleo, basadas
en la cultura, la diversidad y la creatividad»,
destaca Isabel Brilhante Pedrosa, embajadora
de la Unién Europea en Cuba.

RECURSOS CULTURALES Y
CREATIVOS PARA ENRIQUECER LA
EXPERIENCIA DE LOS VIAJEROS

Los paises cubiertos por el programa Trans-
cultura cuentan con dieciocho bienes del Pa-
trimonio Mundial inscritos en las Listas de la
UNESCO, ademas de trece elementos del Pa-
trimonio Cultural Inmaterial y ocho Ciudades
Creativas, tres de ellas en el sector de la arte-
sania y el arte popular, y otras cinco en el de
musica. Esta riqueza de patrimonio cultural
contribuye en gran medida al atractivo de
los paises del Caribe como destinos de turis-
mo cultural.

Para vincular esos recursos clave de la re-
gién con el sector del turismo y reforzar su
gestién y capacidades, el programa Transcul-

tura ha desarrollado el estudio Conectando
los recursos culturales y los activos creativos
del Caribe con las oportunidades de desarro-
llo turistico, que ofrece recomendaciones pa-
ra actualizar, mejorar y lograr un uso 6ptimo
de estos, e identifica productos novedosos
para el turismo cultural y creativo en la region.

Entre sus recomendaciones destacan la ne-
cesidad de que los profesionales de las indus-
trias culturales y creativas se comprometan a
crear experiencias nuevas e interesantes para
los visitantes, que los conecten con la historia,
la cultura, la gastronomia, el medio ambiente
y la poblacién local en cada destino (por ejem-
plo a través de clases de percusién, fabrica-
cién de artesania, busqueda de tesoros cultu-
rales, senderismo, etc.), y que el sector del tu-
rismo considere a los agentes de las industrias
culturales y creativas como socios clave.

Ademas, el estudio contribuye a identificar
nuevas oportunidades en los bienes cultura-
les materiales. Por ejemplo, las fortalezas res-
tauradas y rehabilitadas podrian convertirse
en espacios contemporaneos para instalacio-
nes artisticas, exposiciones y plataformas fisi-
cas para que musicos, artesanos y artistas ex-
pongan su trabajo o utilicen los espacios co-
mo talleres o salas de ensayo.

El estudio ayuda a entender como estos
vinculos crean un impacto positivo para los
profesionales de la cultura mediante oportu-
nidades adicionales de promocién, colabora-
cion y comercializacion con empresas relacio-
nadas con el turismo, a la vez que los viajeros
elevan su experiencia a través de la mejora del
producto turistico cultural local. Como conse-
cuencia, las empresas turisticas se benefician

de visitantes mas satisfechos que estan expues-
tos a un contenido cultural cualitativamente
mayor y a servicios culturales dirigidos especifi-
camente a los visitantes.

La investigacion también llama la atencién
sobre la necesidad de establecer sinergias con-
cretas entre las autoridades encargadas de la
cultura para que las industrias culturales y crea-
tivas se beneficien debidamente de la prospera
industria del turismo en el Caribe, y sefiala a la
formacién de capacidades como uno de los
principales desafios para poder aprovechar el
potencial creativo en el sector turistico.

Entre las propuestas del programa Trans-
cultura para salvar esta brecha, destaca la
creacion de un Polo Caribefio de Formacién
Cultural vinculado a siete instituciones educa-
tivas de la regién, con una oferta académica
que incluye cursos sobre restauracién y con-
servacion del patrimonio mueble e inmueble,
asi como la gestién de emprendimientos en
destinos turisticos patrimoniales, y establece
alianzas con actores europeos posicionados
en las industrias culturales y creativas para
ofrecer programas de especializacion a profe-
sionales del sector.

Asimismo, en colaboracion con la Sociedad
Alemana para la Colaboracion Internacional
(GIZ por sus siglas en aleman), Transcultura ha
desarrollado la versién en espaiol de veinti-
dos cursos de aprendizaje digital dirigidos a
guias turisticos, artesanos, y gestores de aloja-
mientos, que permiten desarrollar habilida-
des clave, competencias y mejorar capacida-
des como la resiliencia y la sostenibilidad, ele-
mentos esenciales para desarrollar el sector
turistico en el Caribe.

Transcultura se dirige a 17 Estados
del Caribe: Antigua y Barbuda,
Bahamas, Barbados, Belice, Cuba,
Dominica, Granada, Guyana, Haiti,
Jamaica, Montserrat, Republica
Dominicana, Santa Lucia, Saint
Kitts y Nevis, San Vicente y las
Granadinas, Suriname y Trinidad

y Tobago.

La regién caribena tuvo una de las tasas de
recuperacion mas rapidas a nivel mundial
después de la pandemia de COVID 19. Segun
la Organizacién de Turismo del Caribe, la re-
gién representd el 3 % de todas las llegadas a
nivel mundial, con mas de 28 millones de per-
sonas que la visitaron en 2022. Esas cifras son
alentadoras para destinos cuya gran diversi-
dad, historia, talento creativo y recursos natu-
rales forman parte de sus activos mds impor-
tantes para crear singularidad local en medio
de la globalizacién y desarrollar ventajas com-
parativas en un mercado turistico cada vez
mas competitivo.

En el Caribe, recursos culturales como la ar-
tesaniay el arte popular del pueblo de Noailles
en Croix de Bouquets, en Haiti, o de la ciudad
de Trinidad, en Cuba; el sitio arqueoldgico ma-
ya Caracol, el mayor de Belice; los festivales de
musica en Santo Domingo, una de las ciuda-
des musicales mas importantes del Caribe; el
sendero natural del mirador Shirley Heights
con vista a los puertos de English y Falmouth,
dos de los lugares mas populares de Antigua y
Barbuda; el colorido del baile de mascaras en
Montserrat, con rituales que se remontan a
mediados del siglo XIX; o el Festival Culturama
Nevis, en Saint Kitts y Nevis, que celebra la mu-
sicay las tradiciones locales, ofrecen experien-
cias que hacen que se cumplala Ginica regla de
un viaje: nunca regreses como te fuiste. ®
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«No renunciarénialo
nuevo ni a lo antiguo»

el Torres es el Unico cantante de Cuba

y de todos los paises hispanohablan-

tes que ha obtenido el primer lugar en

| concurso de habla rusa «Hoas

BonHa» (New Wave) que se televisa en todas

las regiones eslavas con un seguimiento supe-

rior a los 200 millones de espectadores. Sin du-

das, sumusicalidad y dominio vocal, mas la sim-

patia, la soltura en el escenario, y unaimagen en

perfecta sintonia con la propuesta artistica, lo
posicionaron en la cima de ese espectaculo.

«Tengo la convicciéon de haber venido a este
mundo para inmortalizar momentos y tocar
corazones. Estoy aqui para recordarle a los se-
res humanos que la vida es bella y que vivir no
es algo que se sobreentiende», responde
cuando TTC se interesa en conocer como ha
logrado esa versatilidad que lo caracteriza. «La
diversidad de géneros musicales que interpre-
to y los diferentes idiomas en los que canto,
que hasta ahora son ocho, me facilita conectar
con los pueblos del mundo, independiente-
mente de su nacionalidad. Le canto a los nifos,
alos jovenes, alos adultos y a los més adultos.»

Kel comenz6 su carrera profesional a los 17
afos junto a la Opera Nacional de Cuba. En el
2000 realiz6 su primera gira internacional con
mas de veinte conciertos en Austria y Espaia.
A su regreso, cursa estudios en el Instituto Su-
perior de Arte y para el afio 2005 en Alemania
compone y graba el son «Alle lieben Berlin»
(Todos aman Berlin) que capta la atencién de
los medios de difusién germanos.

Otras giras por Europa, interpretaciones en
vivo junto a Manolito Simonet y Oscar de Le6n
cuentan en el curriculum de Kel en los afos si-
guientes. Pero luego de ganar el «HoBas
BonHa» en 2013 comenzo a ser invitado a im-
portantes eventos que incluyeron presenta-
ciones en el concurso «La Voz de Armenia», la
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Tengo la conviccion
de haber venido

a este mundo

para inmortalizar
momentos y tocar
corazones.

cancion del aio en el estadio olimpico de Mos-
cy, en el Kremlin junto a la diva rusa Lena
Vaenga, asi como la presencia en shows televi-
sivos junto a grandes divas de Rusia. Hacia
2020 el joven artista cubano logré grabar y
lanzar un tema de su autoria a duo con la es-
trella kasaja, Alisher Karimov.

En medio de la fama lo sorprendié la Co-
vid19, momento en que decide regresar a Cu-
ba e iniciar otra etapa de su carrera en su tierra
natal. Aqui en La Habana, hace pocas semanas
el equipo de TTC pudo disfrutar de su diverso
registro de interpretaciones en espanol, inglés
e italiano.

«Precisamente el interpretar diferentes gé-
neros me permite llegarle a distintas generacio-
nes de cubanos. No renunciaré ni a lo nuevo ni
a lo antiguo. Tengo ademds un equipo que me
apoya y trabaja para lograr los objetivos traza-
dos. Como dice el dicho, un solo palo no hace
un monte, SOMOS un equipo pequeno pero
profesional, con mucho potencial y muy entu-
siasmado. Mi musica ya suena en toda Cuba y
mi pueblo cada vez se encarifia mas conmigo y
con mi arte. Esto para mi tiene un gran valor.»

Diferentes presentaciones en me-
dios nacionales, la realizacion del vi-
deoclip de su sencillo «<Hasta que sal-
ga el sol» - nominado en el concurso
de videoclips Lucas; la interpretacion
con Haila Maria Mompié de su tema
«Quién como tu», van conformando
la carrera artistica que Kel anora lo-
grar en Cuba con el mismo éxito que
alcanzo en tierras eslavas.

Mientras interpreta las emblemati-
cas «Dos Gardenias», «Contigo en la
distancia», «<Son de la loma», «El cuar-
to de Tula» o «Lagrimas negras» suefa
con dejar un legado a su pueblo y al
mundo. «La mayoria de mis idolos en
el canto ya no pisan esta tierra, pero
gracias al legado que dejaron pode-
mos seguir disfrutando hoy en dia de
su obra. Quiero que en cien anos se
escuche mi canto dentro y fuera de
Cubay que donde quiera que haya un
cubano pueda decir: jWao, cémo can-
taba ese hombre y era cubano!» @
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ROC HOTELS, COMIENZA LA
ADMINISTRACION DE
ROC EL VIEJO Y EL MAR****

Hotel que desde su inauguracion ha sido una referencia
para quienes participan en eventos y torneos de pesca y
de submarinismo. Cuenta con 150 habitaciones, todas con
vista al mar, totalmente reformadas. En sus 27 bungalows,
con parqueo privado, se inaugurara una nueva tipologia de
espacios comunicados que puede hospedar hasta 10 perso-
nas, para unas comodas y Unicas vacaciones en familia
0 en grupos de amigos en el espectacular escenario de la
Marina Hemingway. Se ofertaran paquetes y programas
de pesca, pesca de altura, submarinismo y snorkelling y
también programas con excursiones en botes para vivir
inolvidables momentos acompafiados de la sugestiva
puesta de sol del litoral habanero. Ademas, se inaugurard
un restaurante de especialidades en mariscos y pesca-
dos, que fusiona la cocina internacional y la local, con una
espectacular vista al mar.

HOTELS

NUEVOS EQUIPOS
NUEVOS PROYECTOS

ROC HOTELS Y EL PROYECTO
HABANA BEACH APARTHOTEL

Dentro de las novedades, Roc Hotels anuncia que sera
la empresa comercializadora y gestora del proyecto Habana
Beach Aparthotel, con la empresa mixta Santa Marfa S.A. y
el Grupo Cubanacan. Se trata de un moderno condominio
residencial que combina elementos de la arquitectura con-
tempordnea y caribefia. Contara con 288 confortables apar-
tamentos, de hasta dos habitaciones y suites, dotados de
terrazas y balcones con vistas al mar. Se ofertardn servicios
de estacionamiento, supermercado, restaurantes, bares,
tiendas, gym y spa, piscinas y deportes nduticos. El adya-
cente Club de Playa ofrecerd ademas areas gastronémicas
y animacion para el disfrute de los nifios y de los adultos.

CONCEPTO ROC FAMILY SUITE
EN ARENAS DORADAS ****

Este afio empieza la reforma de su bloque el Roc
Family Suite, con un concepto Unico para familias. Los
visitantes podran disfrutar de una recepcion privada, asi
como piscina, puntos de comida y refrigerios para los
mas pequefios. A partir de marzo podremos disfrutar del
nuevo miniclub. El totalmente reformado Restaurante Ita-
liano ha abierto sus puertas durante las fiestas navidefias
con una inmediata aceptacion. Su estilo y comida evocan
la mds auténtica tradicion de una de las cocinas mas
famosas del mundo.

Llega a Cuba Marlon Pérez, nuevo Director Ge-
neral del Hotel Roc Casa del Mar***** en Cayo
Santa Marfa, con un firme compromiso por la ex-
celenciay el objetivo de posicionar el hotel dentro
de los primeros destinos en los portales interna-
cionales de opinion. Ademds, se ha incorporado
al proyecto un nuevo Chef Ejecutivo, Roger Borda.

A finales de enero tomara las riendas del
hotel Roc Presidente**** un nuevo Director
General, Gregorio Coca, cuyo objetivo sera re-
forzar la imagen y los servicios de uno de los

[OG:: ©+5359883500

hoteles mas emblematicos de La Habana, con
su famoso restaurante Chez Merito, una de las
mejores ofertas de la ciudad. El hotel mantiene
su encanto inmutable después de 95 afios.

Recientemente, se ha unido a la familia Roc
Hotels el sefior Jorge Galicia, Chef Ejecutivo del
Hotel Roc Barlovento****Adults Only. El mismo,
presume de una larga y reconocida carrera en el
Caribe que lo ayudara a aportar una vision ac-
tualizada sobre el buffet internacional, sin perder
la esencia de la comida tradicional.

e @ cuba@roc-hotels.com =3

(© +537 204 9308

CHEF EJECUTIVO DE ROC BARLOVENTO

JORGE GALICIA
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Mas cruceros
por el Caribe

as companias navieras estan encargando constan-

temente nuevos cruceros para satisfacer la de-

manda de viajar en estos barcos. En 2024 se espe-

ra la entrega de un total de 12 buques de estas ca-
racteristicas.

Este aflo nuevas embarcaciones de ese porte navega-
ran, algunas por primera vez. También se jubilaran otras,
pero en términos generales el sector crecerd, segun refie-
re Alfredo Serrano, director de la Asociacion Internacional
de Lineas de Cruceros Espafia (CLIA).

Respecto a los cruceros que se incorporaran a las flotas,
seis se moveran con combustible GNL: Disney Treasure, Sun
Princess, lima, Utopia of the Seas, Silver Ray y Mein Schiff 7.
Un total de siete superan las 2.500 plazas: Disney Treasure,
Brilliant Lady, Mein Schiff 7, Queen Anne, Sun Princess, Uto-
pia of the Seas y un buque de Adora que aiin no ha sido bau-
tizado. Solo uno sera de expedicion: el Janssonius.

NUEVO PUERTO EN REPUBLICA
DOMINICANA

La primera fase del Puerto de Cabo Rojo en Pedernales
se encuentra lista para recibir el primer crucero de 2024.
Esta etapa, segun la Autoridad Portuaria Dominicana
(Apordom), consta de 200 metros de muelle, mas un nu-
do de amarre, caracteristicas que le permitiran recibir va-
rias embarcaciones a la vez.

Las proyecciones de esta modalidad turistica en esa
area del Caribe se sittan en un 23 % del total de visitantes
para este aio, de acuerdo a datos de Apordom. Entre las
transformaciones en el sector portuario dedicado a los

cruceros se destaca la inauguracion de laampliacion de la
Terminal de Cruceros La Romana, con una inversién que
supera los 15 millones de délares; ademads, la ampliacion
de Taino Bay, en Puerto Plata, con una inversion de 95 mi-
llones de dolares.

IMPACTO DE VIAJES DE CRUCEROS EN
ECONOMIA COLOMBIANA

Colombia prevé la llegada de 45 cruceros en enero de
2024 con 133.194 visitantes a bordo, lo que generara un
impacto econdmico de 14,1 millones de ddlares. Segun
Business Research & Economic Advisors (Brea), compafia
que mide el impacto econémico de esta industria en el
Caribe, la llegada de los viajeros a La Heroica representa-
ria 1.064.734 ddlares.

La temporada de cruceros 2023-2024 en Cartagena
trae consigo novedades que se esperan que transformen
la economia local. Con numerosas llegadas, pernoctacio-
nesy visitas inaugurales, se vislumbra como un factor cru-
cial para el desarrollo econémico de la ciudad. La flota de
cruceros conforma un total de 15 recaladas multiples; 11
con tres barcos, dos con cuatro, una con cinco y una mas,
con seis. ®

Conexiones
aéreas
para 2024

n este afno los pasajeros volardn en nuevos avio-

nes, con asientos de disefios novedosos y accede-

rdn a mejores aeropuertos que cambiaran las re-

glas del juego en algunas regiones clave, segun
medios especializados.

NUEVAS RUTAS EN AMERICA LATINA

Avianca reanuda sus vuelos entre Bogota y Caracas a
partir de febrero. Luego de empezar a volar la ruta San Jo-
sé-Caracas-San José el pasado 16 de diciembre, la aeroli-
nea anuncié esta operacion.

Cuatro frecuencias semanales (martes, jueves, sabado
y domingo) con aviones de la familia Airbus A320 y capa-
cidad para 180 viajeros cubrirdn la ruta. En total la compa-
Afa contard con una oferta de mas de 1.400 asientos a la
semana con un producto flexible y a la medida que se
adapta a las necesidades de cada viaje.

Por su parte, Avior Airlines también incluira a Caracas
entre sus conexiones al reiniciar sus vuelos entre esa ciu-
dad y Bogota en marzo. De esta manera, se convierte en
la quinta aerolinea en conectar ambas capitales, luego de
Turpial Airlines, Laser Airlines, Wingo y LATAM.

Otra conexién muy demandada corresponde a Delta
Air Lines, la cual inicio el pasado 17 de diciembre sus vue-
los directos desde Rio de Janeiro a Atlanta y Nueva York.
Ambas rutas estan asociadas al Acuerdo de Joint Venture
con LATAM Airlines.

El vuelo Rio de Janeiro-Atlanta operara durante todo el
ano, mientras que la ruta Rio de Janeiro-Nueva York-JFK se-
ra estacional y se ofrecerd hasta el 21 de febrero de 2024.

En tanto, la aerolinea Air Century continuara con su
nueva red de rutas desde el Aeropuerto Internacional
de Punta Cana, hacia importantes destinos del Caribe
como La Habana, Sint Maarten, Aruba y Curazao. Con
estos vuelos, la red reafirma su compromiso con el turis-
mo y la generacion de negocios en la region para contri-
buir a su desarrollo.®

H Foto: Lukas Souza en Unsplash

H Foto: pexels.com




Air Europa consolida su conectividad

trasatlantica en 2024

ir Europa anuncio el aumento de un 5 %

en su oferta de asientos ante el incre-

mento de las ventas para el primer tri-

mestre de 2024. Las previsiones de la ae-
rolinea estan en consecuencia con el aumento de
la actividad del 2023, considerado el mejor ano de
su historia.

El gran comportamiento del mercado en las
rutas de largo radio entre Europa y América cons-
tituye el elemento diferencial de la propuesta de
la aerolinea.

La mayor oferta de plazas sera posible gracias a
un incremento progresivo de la flota, la apertura
de nuevas rutas y la disponibilidad de frecuencias
adicionales en la conexion de Madrid con otros
destinos en Latinoamérica.

Air Europa también prevé la incorporacion de
cuatro nuevos Boeing 787-9 Dreamliner que se su-
maran a los dos recibidos en diciembre de 2023, lo
que permitird contar con mas de veinte al finalizar el
primer cuarto del actual afo. A partir del mes de
mayo, comenzara la llegada de los nuevos Boeing
737 MAX, los més avanzados de su categoria y con
los que se reforzaran las rutas de corto y medio ra-
dio. Para finales de 2024, la compaiiia contara con
un total de cuatro unidades de este modelo y dis-
pondra de cerca de una treintena de aeronaves 737.

Este afo la aerolinea retomara su presen-
cia en el norte de Africa. Asi, volveré a operar
la ruta entre Madrid y Tinez con un total de
tres frecuencias semanales, a las que anadira
otras dos a la semana con Marrakech. De cara
al verano, en el mes de junio se reactivard la
ruta Madrid-Venecia con dos frecuencias dia-
rias en la conexion con una de las ciudades de
mayor demanda turistica de Europa.

Latinoamérica seguird siendo origen y
destino de buena parte de los pasajeros de
Air Europa. En linea con el incremento de
vuelos con esta region, tanto Caracas como
Asuncion elevaran en uno su numero de fre-
cuencias semanales hasta llegar a cinco,
mientras que afaden otra para totalizar seis
que uniran la capital espanola con Panama
desde junio.

Este considerable aumento de las opera-
ciones, tanto en Europa como en América,
forma parte de los objetivos establecidos en
el Plan Estratégico de la compafiia, con el que
se consolida el papel clave de Air Europa en el
hub del aeropuerto de Madrid-Barajas. Des-
de esta posicion, la aerolinea seguira llevan-
do a cabo un papel fundamental en la conec-
tividad transatlantica.®
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Somos

Dreamliners.
Apostamos por el bienestar.

Tenemos la flota de largo radio mds moderna, compuesta

integramente por Boeing 787 Dreamliner, uno de los aviones mads

avanzados y sustentables del mundo.

Un 20% menos
de consumo de combustible y
de emisiones

Mas silencioso,

con un 60% menos
de impacto acustico

aireuropa.com

£

Ventanas mds grandes,
que permiten la entrada de un

60% mas de luz natural

Hasta

40 minutos menos

de tiempo de vuelo

Mejor presurizacion de cabina:
mayor sensacion de descanso y

menos jetlag

(L hirEuropa %)
. Tu decides
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Novedades en la BIT 2024

M Fotos: bit.fieramilano.it

£ L=/ A R
mmor\aﬂ@” LTET:W )\§

@ o R B
s Bt} s
E

et

VEL &

YOUR TRA —

I ~ EXHIBITION:  BAn,

A0 IANC

a Bolsa Internacional de Turismo de Milan se confirma co-
mo la mas grande exposicién en el mundo del «producto
Italia» con una muestra completa de la mejor oferta nacio-
nal e internacional.

Tres macrodreas tematicas definen la organizacién del evento: Ita-
lia, con toda su oferta turistica a través de organismos, regiones, ciu-
dades, provincias, consorcios y operadores; El Mundo, una panorami-
ca completa de la propuesta internacional, y Coleccion turistica, don-
de se presentaran tour operadores, empresas de cruceros, agencias
de viaje, cadenas hoteleras, lineas aéreas, maritimas y ferroviarias, al-
quileres y empresas de servicios.

En 2023 Italia alcanzé un valor de 255.000 millones de euros proce-
dente del sector turistico, equivalente al 13 % del PIB y reafirmo su po-
sicion entre los principales destinos en el extranjero. Si en 2022 ocup6
el cuarto lugar en numero de visitantes (constituy6 el 14,5 % de las vi-
sitas registradas ese afo en toda la UE), tras Espana, Francia y Alema-
nia, en el primer semestre de 2023, ascendié al segundo puesto, s6lo
antecedido por Espana.

Estos datos presentan a BIT Mildn como plataforma para fomentar
relaciones y oportunidades de negocio en el sector. El evento, progra-
mado en el Allianz MiCo del domingo 4 al martes 6 de febrero, sirve
ademas como observatorio de las tendencias en la industria del ocio.
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Expositores nacionales e internacionales, compradores y un nutrido
programa de conferencias, se centraran en ofertas cada vez mas sos-
tenibles, conscientes, personalizadas y tecnoldgicas.

Este afo la BIT ha forjado una alianza estratégica con la cadena de
agencias de viajes mas importante de Italia: Welcome Travel Group,
que incluye Alpitour y Costa Crociere. Con una facturacion de 1.340
millones, que marca un aumento del 20 % con respecto a 2019, el gru-
po prevé un crecimiento del 30-40 % en 2024. Welcome Travel Group
ha seleccionado BIT para su convencién corporativa, infundiendo al
evento una miriada de iniciativas que abarcan tres dias.

También el programa continuo de seleccidn y acreditacién de com-
pradores de alto nivel, tanto nacionales como internacionales, permi-
tird a los expositores fomentar las relaciones comerciales y explorar
las perspectivas de exportacién en paises objetivo de todos los conti-
nentes. Entre los participantes confirmados figuran empresas mun-
dialmente reconocidas como el Grupo Viajes El Corte Inglés, Travel-
zoo (Alemania), Lidl Osterreich GmbH y TUI Netherlands, entre otras.

Representando a Estados Unidos estan Backroads, HelmsBriscoe y
Dell Technologies Inc. De China confirmaron Fliggy, una plataforma
de viajes en linea del grupo Alibaba, y Beijing GE Hualun Medical
Equipment Company Limited, la filial china de GE Healthcare, uno de
los principales productores mundiales de dispositivos médicos. Con
una representacion tan diversa y prestigiosa, la BIT de Milan sigue
siendo un facilitador crucial para las conexiones empresariales globa-
les, contribuyendo significativamente al crecimiento sectorial.

Gracias al exclusivo formato de evento «Bringing Innovation into
Travel», organizado por Business International, la unidad de conoci-
miento de Feria de Milan, todos los agentes de la cadena de suminis-
tro -asociaciones, editoriales especializadas y empresas- se reuniran
para deliberar sobre las principales tendencias del sector. Los debates
girardn en torno a tres temas generales: Nuevas tendencias, Innova-
cién y Sostenibilidad, que abarca la proteccion del medio ambiente y
de las personas. ®
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